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Markte und Verbraucher

Werbung, Konsum und Influencer-Marketing
— Wie werden wir geworben?

Nach einer Idee von Harald Schneider

nterrichtsstunden

en und -trdger kennen; Funktion und Wirkweise von
erbung analysieren; eigenes Konsumverhalten reflektieren; den
italen Werbemarkt beurteilen; Rolle und Wirkung von Influen-
rn beurteilen; Daten- und Verbraucherschutzregeln kennen; Not-
endigkeit von Werbung bewerten

Suchen, Verarbeiten und Aufbewahren (1); Schiitzen und sicher
agieren (4); Analysieren und Reflektieren (6)

Werbung im Alltag, Konsumverhalten, Funktion von Werbung, Be-
dirfnispyramide, Internet-Marketing, Influencer, Datenschutz
Medien: Texte, Bilder, Statistiken, Verordnung, Karikatur, PPP-Présentation
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Auf einen Blick

1. Stunde Werbung bestimmt unser Leben
M1 »Sein erstes Wort war Welbung”
IM1 Powerpoint-Prasentation mit Bildern im GroRformat
M2 Der Tag eines ,Werbekindes”
M3 Farben - Fiihrer der Gefiihle
Kompetenzen: Die Lernenden erldutern Erscheinungsform
beitsmittel.
Benotigt: Internetzugang
2. Stunde Werbemittel und ihre Wirkung
M 4 Wo uns Werbung begeg
M5 Mein Konsumverhalt

Kompetenzen: Die Schilerinnen und ie verschiedenen Werbemittel

und -formen un

3./4. Stunde Konsumverhalten und B

M6
M7

Kompetenzen: mit den Funktionen von Marketing auseinander

gammenhang von Bedirfnissen, Konsum und Wer-

Werben und umworben sein — Bildanalyse
Wie Werbung im Gedachtnis bleibt

Yie Schilerinnen und Schiler analysieren die Inhalte von Werbeanzeigen
und beurteilen ihre Wirkweise.

6./7. Stunde

g des Internetmarketing

Internetmarketing — Umfrage

Der digitale Werbemarkt

mpetenzen: Die Lernenden reflektieren anhand einer Umfrage ihre Internetnutzung, ana-
lysieren ihre Einstellung zum Phanomen ,Influencer” und analysieren den
digitalen Werbemarkt.
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Online- und Influencer-Werbung 279.Stunde
M11 Online-Werbung

M 12 Einfluss der ,Influencer”

M 13 Die Verantwortung des Influencers

Kompetenzen: Die Schiilerinnen und Schiiler erldutern die Vorteile der Online-Werbung,

wissen um die Wirkweise von Cookies und beurteilen den Einfluss und die
Verantwortung der Influencer.

Benotigt: Internetzugang

J11. Stunde

~Brauchen wir Werbung?” — Datenschutz und Schlussdiskussion

M 14 Datenschutz
M 15 »Brauchen wir Werbung?” — Eine Diskussion
Kompetenzen: Die Lernenden kennen Grundregelungen des Datens und beurteilen

aus verschiedenen Blickwinkeln den Zwe

Glossar

M 16 Glossar

Hinweise und Erwartungshorizonte

Medienkompetenzen (KMK)

(1) Suchen, Verarbeiten und Aufbewah
M 14)

(4) Schitzen und sicher agiasan: Risi Anlinewerbung und DSGVO kennen, Schutzmdg-
lichkeiten recherchiere
(6) Analysieren und ritische Hintrfragung von Posts aus sozialen Netzwerken

KMK-Medienkompe-
tenzen im Uberblick

und Influencern (R
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Farben - Fiihrer der Gefiihle M3

Werbung arbeitet mit Farbe. Verschiedene Farben rufen unterschiedliche Geflihle uns Assoziationen
vor und kénnen daher zur Beeinflussung genutzt werden.

Aufgaben
1. Ordnen Sie die folgenden Marken den leeren Kdstchen des jeweiligen Farbstreifens zu:

Apple 1 — McDonald 2 — tictac 3 — T-mobile 4 — Fanta 5 — Google 6 — Lego 7 — Visa 8

2. Weisen Sie die untenstehenden ,Versprechungen” dem entsprechenden Farbb,

Optimismus — Balance — Vertrauen — freundlich — Kreativitat — aufregend — Fri

-9
‘*‘MF easyJet :

ama

L’I SIMYO Covsiaae
O3
i 7%

M 4

Q

d) Pop-ups

e) Beschriftung von Bussen
f) Rolling Billboards

3. Finden Sie weitere Beispiele fiir Radio/TV-, Print-, Digital- und Out of Home-Werbemittel.
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https://www.bluemind.tv/technik/wissenschaft/die-wissenschaft-von-farben-im-marketing-168083/

10 von 30 IV.30 » Markte und Verbraucher » Werbung

M7 Maslow’sche Bediirfnispyramide
Aufgaben
1. Machen Sie sich mit der Maslow'schen Bedrfnispyramide vertraut. Ordnen Sie die fiihrten
Beddrfnisse der Kundschaft in den Beispielen (a—e) der richtigen Ebene zu.

2. Welchem Zweck dient die Pyramide und wie wird sie in der Werbung genutzt?
3. Ordnen Sie den verschiedenen Bediirfnissen der Kundschaft eine Automarke zu.
4. Schauen Sie sich das AIDA-Modell an und geben Sie eine Autowerbung

Sie es sich aus).

Beddrfnis nach

Selbstverwirklichung
(,Inneres Ich) g

Ich-/Prestigebediirfnis _ _ 4 ICH-B
(,AuReres Ich“) Anerkennung o

Soziale Bedurfn
Freundsaas

Soziales _________
(,Wir-Bedrfnis”)

Sicherheitsbediirfnis -————— 2 erheitsbed
Materielle + berufliche Siche

Physiologische
Grundbediirfnisse
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2 @
Attention Interest Desire Action

|

Produzierenden von
Werbeanzeigen dem
AIDA-Konzept.

rafik nad" htt 'S'//sev_ Aufmerksamkeit Interesse Begehrlichkeit  Handlungsaufruf
desk.de/lexikon/aida-for- erzeugen wecken ausldsen einbinden
mel/
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https://sevdesk.de/lexikon/aida-formel/
https://sevdesk.de/lexikon/aida-formel/
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»Brauchen wir Werbung?” — Eine Diskussion 15

Aufgaben

1. Wahlen Sie zundchst eine Person, die die Diskussion moderiert. Bilden Sie dann zwei Gruppen.

2. Lesen Sie in den Gruppen die vorgegebenen Argumente. Sprechen Sie darlber. Finden Sie si
sinnvoll? Sammeln Sie weitere Argumente fiir Ihre Position. Die Moderation liest ihre Aufgab
und Tipps durch.

3. Wahlen Sie aus lhrer Gruppe zwei Reprdsentanten, die bei der Diskussion im Plenum |
tion vertreten.

4. Flhren Sie die Diskussion durch. Das Publikum notiert sich die Argumente der an

Argumente pro

» bietet Arbeitsplatze ermoglicht kostenfrejg Nutzu

« ermoglicht Produktvergleiche Internetdiensten

 durch Konkurrenz werden die Preise erspart Zeit bei der En
gesenkt dung

« weckt Neugierde .

« fordert Sport und Kultur .

 schafft Verbundenheit mit Werbeiko-
nen

Argumente kontra

« verfiihrt speziell Kinder i ation, nur emotionale
» verteuert die Produkte
« schafft Abhdngigkeit der Medien

den Werbeeinahmen ediirfnisse ohne Bedarf
» setzt falsche Prioritdten
e irrefiihrende, nicht g

entsprechende A

Moderatig
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RAABE

KLASSE SCHULE

Sie wollen mehr fiir Ilhr Fach?
Bekommen Sie: Ganz einfach zum Download
im RAABE Webshop.

RAABE

Unser Gratis-Material
( exklusiv fiir Referendare!
Das RAABE-Referendarspaket

@ Uber 4.000 Unterrichtseinheiten - Sichere Zahlung per Rechnung,
sofort zum Download verfiigber PayPal & Kreditkarte
@ Exklusive Vorteile fiir Abonnent*innen @ Kauferschutz mit Trusted Shops

* 20 % Rabatt auf alle Materialien
fur Ihr bereits abonniertes Fach

* 10% Rabatt auf weitere Grundwerke

Jetzt entdecken:

www.raabe.de


http://www.raabe.de

