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V.20

Mensch und Gesundheit

SuiRe Verfiihrung mit Kinderprodukten -
Konfliktpotenzial fiir Erndhrung und Umwelt

\

Christiane Hogermann

erfihrungscharakter, den KindersiRigkeiten auf
ergriindet nicht nur die Bestandteile eines
gleichen auch die Zutaten und Nahrwerte von
Schokolade und Vollkorrs 3 die Lernenden die Werbespriiche typischer Kinder-
ine gesunde Erndhrung.

In dieser Einheit geht es
die betreffende Altersg

6

-2 Unterrichtsstunden

Bewertungskompetenz, Erkenntnisgewinnungskompetenz,
Forschungskompetenz

Ernahrung, Zucker, Kohlenhydrat, Eiweif3, Fett

Colourbox
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Fachliche Hinweise

»Mama, krieg

Joll, ein
Schololadenei, ist

14

ich das?“

meins

Solche Spontanreaktionen von Kindern im Supermarkt sind recht h3
obachten, haufig verbunden mit Tranen und einer Trotzreaktion.
In dieser Einheit geht es um den Reiz und den Verfiihrungschara Huf die
betreffende Altersgruppe ausiiben. Die vorgeschlagenen Arbeits§\itte sind fur di sen 5 und
6 geeignet.

Ab Mitte des 20. Jahrhunderts hat sich mit der Er6ffnu

aus. Eine besondere Rolle spielte dabei die Fir
mit seinen speziellen KindersiiRigkeiten den tioni€rte. 1967 war es zundchst
die Kinderschokolade, die sich dank vieler pse er Argumente und emotional

ausgerichteten, bedurfnisorientierten e. 1974 kam dann das Uber-
raschungsei hinzu, erneut eine Neuerung a t, schlieRlich bot das Ei nicht nur
Schokolade, sondern auch ein U , haufig eine Sammelfigur, die auch heute

unter Sammlern zum Teil noc
Inzwischen umfasst die Produktlini
VerpackungsgréRen. Die Werbemechani
interesse regelmaRig alisiert.

Ferrero KindersiiBigkeiten 18 Produkte in verschiedenen
werden entsprechend dem jeweiligen Verbraucher-

Werbestrategien fiir Kindé
Die Werbestrategien sind so
sprechen, jg

gierichtet,dass sie vornehmlich den genannten Adressatenkreis an-
iclen Erwachsenen den Eindruck erwecken, einen hohen Gesund-

d: zumeist schon geschenkartig verpackt und keine Uberlegungen
am Kind gefallen konnte. Dabei sind die vergleichsweise oft hohen Kosten nach-

mit comicartigen Figuren, sowie die geschickte Produktplatzierung direkt an der
are"). Dabei wird darauf vertraut, dass quengelnde Kinder der Begleitperson un-
u ernten. Bei Kindern und Jugendlichen kommt noch die ,versteckte Werbung* hinzu,

wenn z. B. in der Schule oder im Freundeskreis von einem Produkt geschwarmt und somit ein Be-
dirfnis geweckt wird.
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Gerade fiir KindersiiBigkeiten werden haufig Gesundheitsversprechen (sog. ,health claims*) formu-
liert, die einen besonderen Gesundheitswert fiir Wachstum und Entwicklung von Kindern vorgeben.
Wahrend bei der ,Kinderschokolade” ein hoher erndhrungsphysiologischer Wert als Verkaufsargu-
ment propagiert wurde, spielten bei den Kinder Uberraschungseiern die Spielwaren die Hauptrolle.
Auch ihr AuReres spricht die jungen Konsumenten besonders an. Diese Verkaufsstrategie hat sic
bis heute nicht geandert, obwohl Kinderdrzte dem Gesundheitswert von KinderstRigkeiten (v
https://www.spiegel.de/gesundheit/ernaehrung/kindergesundheit-aerzte-fordern-werbeverbot-
fuer-milchschnitte-und-kinderschokolade-a-1294034.html) bereits 2019 deutlich wider
haben und auch die Verlockung durch (limitierte Sammel-) Spielzeuge sehr kritisch betrac
Hinzu kommt bei vielen KindersiiRigkeiten ein hoher Anteil an Verpackungsmateriali
stoffe und Aluminium.

Didaktisch-methodische Hinweise

In vielen Alltagssituationen werden wir mit Produktwerbung fiir Klei

,berieselt” werden, ob auf grol¥flachigen Plakaten in der Stad
den Printmedien, Internet und Fernsehen. Dem Fernsehen k
zu, denn auf Fernsehwerbung sprechen Kinder und Jugepdlich sind daher im
Vergleich zu Erwachsenen leichter manipulierbar. Wi i enzen, haufig

mochten.

Vorgehensweise im Uberbli

lealfall kritische — Werbeslogans zu den ihnen bekannten Kinder-
eine Bildcollage mit Werbeinformationen dazu an. Dazu kommen
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Ablaufplan im Detail
Die hier vorgeschlagene Reihenfolge der einzelnen Arbeitsschritte wurde so gewahlt, das
ein mit einer Eigentatigkeit verbundener Schritt ohne Arbeitsblatt und die Bearbeitung ej
rials in Stillarbeit im Wechsel bzw. in einem ausgewogenen Verhaltnis stehen. So soll
esse und die Konzentration der Kinder aufrechterhalten bleiben.

Der Einstieg erfolgt iiber die Prasentation von Schokoladeneiern mit Uberraschu

Weiterfiihrende Medien

» https://www.ferrero.de/kinder-schokolade-co
Produktiibersicht KindersiiBigkeiten

» https://www.kinder.com/de/de/nachhaltige-verpackuggen
Kommentar von Ferrero zu nachhaltiger Verpackun

» https://www.slogans.de/slogans.php?BSelect%5B%5D=
Werbespriiche von Kinder Uberraschung

» https://www.youtube.com/watch?v=/hZQ

Neugier-Test Kinder Uberraschungsei, Wer

https://www.kinder.com/de/de/kindeg-ri
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https://www.ferrero.de/kinder-schokolade-co
https://www.kinder.com/de/de/nachhaltige-verpackungen
https://www.slogans.de/slogans.php?BSelect%5B%5D=166
https://www.youtube.com/watch?v=JhZQNjLBQFQ
https://www.kinder.com/de/de/kinder-riegel
https://lexikon.stangl.eu/3697/marshmallow-test
https://www.zdf.de/dokumentation/besseresser/mm-ferrero-102.html
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Auf einen Blick

1./2. Stunde

Thema: Konfliktpotenzial fiir Erndhrung und Umwelt

Einstieg Prasentation von Schokoladeneiern mit Uberraschung

Benétigt: O Schokoladeneier mit Uberraschung

M1 Fragenbogen und Gestaltung einer eigenen Verpackung ejffes
Schokoladeneis

M2 Bekannte Werbespriiche zu Uberraschungseiern

M3 Zutaten- und Nahrwertvergleich von Schokolade filr Kinder lLkorn-
brot

Bendtigt: O Schokoladeneier mit Uberraschung
O Laborwaagen

M 4 Vergleich der Nahrwerte von Schokola d

Minimalplan

verwenden, die in einer anderen Reihen-
is auf die Einstiegsphase (iber die Pra-
arbeitung in Kleingruppen ge-

Es ist auch moglich, die einzelnen Schritte als Mod
folge oder unabhangig voneinander durchgefiihrt werde
sentation sind die Materialien auch ufgaben sowie
eignet.
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M1 Fragebogen und Gestaltung eines Schokoladeneis
Aufgabe 1
Kreuze die Antworten an oder notiere deine Antwort auf der Linie.
1. Was fallt dir als erstes ein, wenn du an ein ,U-Ei“ denkst?

2. Hast Du schon einmal ein Uberraschungsei bekommen?

Ja [ Nein

3. Hast Du es geschenkt bekommen oder hast du es dir selbst einem Geld g ?

O Geschenkt bekommen O selbst gekauft
4. Wenn es ein Geschenk war, wer hat es dir gegeben?

5. Gefallen dir ,U-Eier*?

OJa O Nein
6. Warum gefallen sie dir?

7. Warum gefallen

die Schokolade, das Spielzeug oder beides?
O Spielzeug O beides

© RAABE 2024

0 einmal ein ,U-Ei“ bekommen, weil du das Spielzeug gerne haben wolltest?

Jizeug fir dich so ,toll?

interessiert dich das Spielzeug nicht?

Aufgabe 2
Male eine selbstgestaltete Verpackung fir ein Schokoladenei mit Uberraschung.
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Bekannte Werbespriiche zu Uberraschungseiern M 2

Aufgabe 1
Was fallt die sofort ein, wenn du diesen Werbespruch horst, liest oder siehst? Notiere es in Stich-
worten neben den Spruch. Wenn du einen Werbespruch nicht kennst, lass das Feld daneben frei.

Werbeslogan Deine Gedanken in Stichworten

JImmer wieder anders.”

,In jedem 7. Ei.“

LSpiel, Spa, Spannung, Schokolade” C\

,Ein bisschen Spaf ist immer drin.“

«

,Lass Dich tiberraschen.’

,Gemacht, um die We

Quelle: https://www.slogans.de/slogans.php?BSelect%5B%5D=166, verindert
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Aufgabe 2

Beantworte die folgenden Fragen.

1. Welcher Spruch gefallt dir besonders und welchen magst du gar nicht? Schreibe auf gfaru
das so ist.

2. Fir wen sind deiner Meinung nach diese Werbespriiche gemacht: :

3. Wie findest du es, dass damit fiir ,U-Eier” geworben wir

4. Erfinde einen eigenen Werbespruch, de
auch wenn du nichts von ,U-Ei
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